Kampania spoteczno - edukacyjna ,,Postawmy na Mtodych”. Konkursy dla
dzieci i mtodziezy
Jezeli wyobrazimy sobie naszg gospodarke za 10-20 lat, to zobaczymy tam obecnych kilku- i nastolatkéw. To od nich w
duzej mierze bedzie zalezat gospodarczy los regionu. Sprébujmy wiec juz teraz zaszczepi¢ w nich ducha przedsiebiorczosci.

Celem spotecznym kampanii jest zwrécenie uwagi na role gospodarki i jej wptyw na zycie mieszkaficow naszego regionu
oraz budowanie ,,przedsiebiorczego spoteczenstwa” tj. racjonalnego, zaradnego oraz otwartego na biznes.

Kampania potrwa do pazdziernika b.r. Swoim zasiegiem obejmuje wojewddztwo
podlaskie. Celem realizowanych przez nas dziatan jest wspieranie rozwoju
najmtodszych, zwtaszcza ich wiedzy, kreatywnosci, samodzielnosci. Wsrdd
zaplanowanych dziatan sg zaréwno te skierowane do dzieci w wieku przedszkolnym,
jak i dzieci szkét podstawowych, gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych.

Jako pomystodawca akcji, juz po raz kolejny inspirujemy mtode pokolenie do dziatania.
Naszg aktywno$¢ w tym obszarze wsparto wiele instytucji, podmiotéw gospodarczych
oraz media.

Opisy Konkursow

1. Konkurs plastyczny (komiks) ,,Wspdlna praca sie optaca”
Uczestnicy: uczniowie klas I-1ll szkét podstawowych.

Celem konkursu jest popularyzacja wiedzy ekonomicznej, zalet wspélnej pracy,
racjonalnego gospodarowania, pobudzanie twérczej aktywnosci wérdd uczniéw klas I-111
szkot podstawowych.

Praca konkursowa powinna mie¢ charakter krétkiej opowiesci (komiksu) i opowiadac o
wspotpracy. Technika wykonania pracy plastycznej jest dowolna: rysunek, malarstwo,
wydzieranka itp. Oceniane bedg walory artystyczne, pomystowosé i oryginalnos¢ prac.

2. Konkurs plastyczny (komiks) ,,Jak zarobi¢ pierwszy tysiac?”
Uczestnicy: uczniowie klas IV-VI szké6t podstawowych.

Celem konkursu jest inspirowanie uczniow klas IV-VI szko6t podstawowych do my$lenia
0 przysztosci i planowania swojej kariery zawodowej. Uczniowie przygotowujg
indywidualng prace plastyczng obrazujacg ich pomyst na to, jak w przyszto$ci mozna
zarobiC pienigdze (przystowiowy pierwszy milion, a tu - ,tysigc”).

Praca powinna mie¢ charakter krotkiej opowiesci (komiksu). Technika wykonania pracy
plastycznej jest dowolna: rysunek, malarstwo, wydzieranka, grafika komputerowa itp.
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Uczestnlcy uczniowie gimnazjum.

Celem konkursu jest inspirowanie uczniow szkét gimnazjalnych do zastanowienia sig
nad pojeciem ,sukcesu” i odpowiedzi na pytanie ,Czym jest dla mnie sukces?”.

W ramach konkursu oceniane bedg fotografie wykonane za pomocg aparatéw
fotograficznych, smartfonow i innych urzadzen audiowizualnych. Prace powinny
obrazowac ,Sukces” - dowolnie rozumiany przez uczestnika konkursu.

4. Konkurs na najlepszy spot telewizyjny ,,Produkt z mojej okolicy”
Uczestnicy: uczniowie szkét ponadgimnazjalnych.

W ramach konkursu oceniane bedg filmy reklamowe (spoty) o czasie trwania do 1
minuty, ktérych tematem jest reklama produktu/ustugi wytwarzanych w okolicy
zamieszkania uczestnika konkursu (produkty regionalne).

Oczekiwane rezultaty:

- Pobudzenie kreatywno$ci i Swiadomosci produktéw regionalnych wsrod mtodziezy.
- Zwrécenie uwagi na atrakcyjno$¢ produktéw ,z wtasnego otoczenia”.

- Promocja i rozpowszechnienie informacji o produktach dzieki promocji w Internecie.

- Pobudzenie do dyskusji na temat najlepszych, atrakcyjnych i czesto unikalnych
produktow regionalnych.

Wiecej informacji na temat realizowanych dziatan mozna znalez¢ na:
www.postawmynamlodych.pl.
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http://www.postawmynamlodych.pl/
https://www.wrotapodlasia.pl/
https://www.wrotapodlasia.pl/pl/wiadomosci/uwaga_konkurs/
https://twitter.com/wojpodlaskie
https://www.facebook.com/wojpodlaskie/
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