Efektywna komunikacja w sieci, czyli co zrobi¢ zeby ktos nas ustyszat.
Warsztaty z Martg Molska

Ksigznica Podlaska im. tukasza Gérnickiego w Biatymstoku zaprasza na warsztaty online pod hastem , Efektywna
komunikacja w sieci, czyli co zrobic zeby ktos nas ustyszal”. Tematem spotkan bedg gtéwnie zagadnienia zwigzane z
komunikacjg w mediach spotecznosciowych.

Cykl czterech spotkan warsztatowych zaprezentowany zostanie na fanpage'u Ksigznicy
- link do Facebook'a. Bedzie sie mozna z nich dowiedzie¢ m.in.:

o Czym wiasciwie sg media spotecznosciowe?

o Gdzie oraz w jaki sposéb mozemy sie komunikowaé?

o Jak okreslac cel naszego przekazu?

e Czym jest spdjna komunikacja wizualna?

o Jak dobiera¢ odpowiednig grupe docelowg do naszego przekazu?
e Co zrobi¢, by nie znikngé w erze scrollowania?

e Trendy i przyszto$¢ komunikaciji.

Warsztaty przygotowata Marta Molska - socjolog, wspotzatozycielka i
wspotwiascicielkaagencji marketingowej, dyrektor Miejskiego Domu Kultury w Ostrowi
Mazowieckiej, pomystodawczyni Stowarzyszenia Freeway, eventu StreetNoise, portalu
Az Kobieta i konferencji biznesowej ,Az i Tylko Kobieta”. Cztonkini Podlaskiego
Stowarzyszenia Wtascicielek Firm Klubu Kobiet Biznesu i Izby Przemystowo-Handlowej
w Biatymstoku.

Terminy spotkan:

11 sierpnia 2020 r., godz. 10.00;
14 sierpnia 2020 r., godz. 10.00;
18 sierpnia 2020 r., godz. 10.00;
21 sierpnia 2020 r., godz. 10.00.

Zadanie jest realizowane w ramach projektu ,Bibliotek@ON”, na ktory Ksigznica
Podlaska otrzymata dofinansowanie w ramach programu dotacyjnego Narodowego
Centrum Kultury ,Kultura w sieci”.
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