Spo6jna marka w social media. To juz dzisiaj! Szkolenie w Biatostockim
Parku Naukowo - Technologicznym

Jak zachowac spéjnos¢ marki w mediach spotecznosciowych? Dlaczego obecnos$¢ swiadczonych przez nas ustug, badz
produktéow w social mediach jest tak wazna? Czy mozna budowac¢ relacje z klientami na poziomie Messengera?

Podczas warsztatow uczestnicy dowiedzg sie o najwazniejszych aspektach zwigzanych
z promocjg wtasnej marki w mediach spotecznosciowych.

Kazdy przedsiebiorca chce dotrze¢ do swoich odbiorcédw w najkrétszym czasie,
poswiecajgc na promocje online mate naktady finansowe. Zbyt piekne, aby byto
prawdziwe? Niekoniecznie. Efektywne dziatania nie wymagajg inwestowania duzych
pieniedzy, ale powinny by¢ poprzedzone rzetelnym i merytorycznym planowaniem
strategii marketingowej oraz okreslenia realnych celéw do zrealizowania.

Na tym szkoleniu zostang wziete pod lupe takie kanaty jak: Facebook, Instagram oraz
Snapchat. Na przyktadach znanych swiatowych marek beneficjenci uzyskajg wiedze
merytoryczng oraz praktyczna, ktérg bedg mogli bezposrednio przetozy¢ na wtasng
dziatalno$¢ gospodarczg. Dodatkowo, przewidziana jest 30-minutowa sesja Q&A
(pytania i odpowiedzi).

Szkolenie w szczegodlnosci przeznaczone jest dla matych i Srednich
przedsiebiorstw oraz freelanceréw.

Prowadzgca: Adrianna Gregorczuk

Doktorantka z Uniwersytetu w Biatymstoku, od 4 lat aktywnie zwigzana z branzg
marketingu internetowego. Pasjonatka komunikacji spofecznej. Do tej pory zarzgdzata
komunikatem reklamowym dla okotfo 35 polskich i zagranicznych marek, angazujgc sie

w projekty sprzedaZzowe prowadzone na ptaszczyZnie internetowej. Jej kwalifikacje
poswiadczone sg certyfikatem Project Management Professional (PMP)® oraz ﬂ
doswiadczeniem zdobytym na przestrzeni Kilku ostatnich lat.

Za: BPN-T Biatystok


https://twitter.com/wojpodlaskie
https://www.facebook.com/wojpodlaskie/
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