Ruszyta kampania POLREGIO "Zmyst podrézowania”

POLREGIO rozpoczeto kampanie reklamowa weekendowej oferty, dzieki ktérej pasazerowie moga za niewielkie pienigdze
korzysta¢ bez limitu z ponad 1 800 pociggéw Spétki. Pod hastem ,, Zmyst podrézowania” przewoznik zacheca do
wakacyjnego odkrywania wyjatkowych miejsc za pomoca zmystéw. Poczuj, ustysz, smakuj, zobacz, dotknij - pod kazdym z
tych haset kryja unikalne propozycje weekendowych wycieczek.

Kampania zaktada wykorzystanie r6znych kanatow i form komunikacji. Reklamy bedg
widoczne w Internecie oraz kanatach social media (m.in. Instagram, Facebook oraz
YouTube). Dziatania reklamowe to takze wspétpraca z influencerami oraz dedykowany
akcji blog, znajdujacy sie na stronie POLREGIO pod adresem:
https://polregio.pl/pl/zmysl-podrozowania). W ramach kampanii przeprowadzony
zostanie takze konkurs. Do wygrania beda m.in.: aparaty Instax oraz vouchery na
podréze pociggami POLREGIO.

Promowana oferta to bilet turystyczny oraz mini bilet turystyczny. Obydwa uprawniajg
do wielokrotnych przejazddw od godziny 18:00 w piagtek, do godziny 6:00 w
poniedziatek (termin waznos$ci rozpoczyna sie od daty wskazanej na bilecie). Ich
posiadacze moga podrézowac bez ograniczen po catej Polsce, a takze na wybranych
odcinkach linii kolejowych w Czechach i Niemczech. Bilet dostepny jest w wersjach:

« Bilet turystyczny w cenie 45,00 zi- oprdcz pociggdw specjalnych — jest
honorowany w pociggach REGIO oraz pociggach osobowych: Arrivy RP, Kolei
Dolno$laskich, Kolei Slaskich, Kolei Wielkopolskich, Kolei Matopolskich i £ddzkiej
Kolei Aglomeracyjnej (z wyjatkiem pociggdw kategorii Lt KA Sprinter).

e Mini bilet turystyczny w cenie 39,00 zt honorowany jest tylko w pociggach
REGIO.

Bilety turystyczny i mini bilet turystyczny mozna nabyc¢: w kasie biletowej, u kondukt
w automacie biletowym. Kampania ,,Zmyst podrézowania” potrwa do 22 czerwc
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https://twitter.com/wojpodlaskie
https://www.facebook.com/wojpodlaskie/
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