Nowa forma komunikacji. Vendmedia biatostockiej firmy Pay2Vend

Vendmedia, czyli zarzgdzane internetowo monitory, wykorzystywane w komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej - to nowy,
autorski produkt biatostockiej firmy P2V Polska dla zaktadéw pracy, biur i instytucji.

P2V Polska umozliwia swoim klientom administrowanie kampaniami informacyjnymi, udostepniajgc im panel
zarzadzania siecig ekrandw na ich wtasnych monitorach lub dostarczajgc im kompleksowe rozwigzanie wraz z
ekranami LCD.

- Komunikacja to bardzo istotny element z punktu widzenia kazdej organizaciji,
wynikajacy z potrzeby informowania m.in. o decyzjach zarzadu, zmianach
organizacyjnych, przepisach BHP, przepisach prawnych, instrukcjach itp. - méwi
Andrzej Nartowicz, prezes P2V Polska. — Zwtaszcza wewnetrzna komunikacja obecnie
opiera sie najczesciej na dosc prostej formie - poprzez ulotki, plakaty, wywieszane na
tablicach ogtoszen czy spotkania z zatoga. A jest to forma trudna do kontrolowania,
niezbyt pewna i mato elastyczna, wobec szybko zmieniajacych sig tre$ci komunikatow.
Stad nasza propozycja rozwigzania, ktére umozliwi aktualizowanie tych informaciji na
biezaco i ich prezentacje w nowoczesnej formie.

Klient loguje sie do platformy internetowej i samodzielnie zarzgdza tresciami, ktére chce komunikowac odbiorcom.

Innowacyjnos¢ tego rozwigzania polega tez na monitorowaniu przebiegu kampanii na wszystkich ekranach i
biezgcym raportowaniu emisiji.

Informacje sg przekazywane w czytelnej i atrakcyjnej formie — od tresci pisanych,
poprzez zdjecia i grafiki, po filmy. Monitory moga byc¢ tez instalowane na urzgdzeniach
vendingowych, czyli automatach sprzedajgcych zywnos$c¢ i napoje, dostarczanych do
biur i zaktaddw pracy przez wspétpracujacg z P2V Polska, firmg vendingowa Ideal
Group — zatozong i zarzgdzang réwniez przez Andrzeja Nartowicza.

- Wspétpracujemy z wieloma podmiotami i to one zwrécity nam uwage na potrzebe
rozwigzania problemu komunikacji wewnatrzzaktadowej — opowiada Andrzej Nartowicz.
— Taka wtasnie sytuacja zdarzyta sie na Katolickim Uniwersytecie Lubelskim, gdzie
instalowalismy sie¢ naszych automatéw sprzedazowych. Wtedy powstat pomyst, by
staty sie one jednoczesnie punktami informacyjnymi — poprzez montaz prawie 40
monitorow, wyswietlajacych aktualne komunikaty i informacje. Pomyst okazat sie
strzatem w dziesiatke, zadziatat efekt synergii - w sposéb naturalny pracownicy i
studenci, ktérzy korzystajg z automatow, przy okazji zapoznajg sie z treSciami
przekazywanymi im przez uczelnig.

Rozwigzanie vendmedia sprawdza sie rowniez w komunikacji zewnetrznej — np. na
dworcach, w sklepach i galeriach handlowych, w ciggach komunikacyjnych w miastach,
na przystankach autobusowych, czy w srodkach komunikacji miejskiej, ale tez w
biurowcach, na uczelniach i w szkotach. Za ich posrednictwem mozna realizowac
kampanie informacyjne, promocyjne, kreowac wizerunek marki, czy wspiera¢ dziatania
sprzedazowe.



P2V Polska sp. z o0.0. jest tworcg i dostawcg innowacyjnej, autorskiej technologii pod
nazwg Pay2Vend, dedykowanej do urzgdzen vendingowych. Obejmuje ona obstuge
ptatnosci za pomocg Kart i brelokow zblizeniowych (docelowo z wykorzystaniem
aplikacji mobilnej) oraz zarzgdzanie indywidualnymi kontami przez uzytkownikow. To
pierwsza tego typu technologia stworzona w Polsce, ukierunkowana na vending.

Technologia Pay2Vend wykorzystana zostata takze w prospotecznym projekcie Zdrowe
Kieszonkowe, zapewniajgcym uczniom w szkotach zdrowe przekgski. W ramach tego
projektu wspierane sg rowniez dzieci z najubozszych rodzin, poprzez fundowanie i
zasilonych kart i brelokéw do dokonywania zakupow w urzgdzeniach Zdrowe m

Kieszonkowe.



https://twitter.com/wojpodlaskie
https://www.facebook.com/wojpodlaskie/
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