Podlaskie juz po raz siedemnasty wybierze swoje najlepsze produkty,
inicjatywy i wydarzenia
Trwa nabér do kolejnej edycji Podlaskiej Marki. Swoich faworytéw mozna zgtaszac w dziewieciu kategoriach i - w tym roku
wyjatkowo - az do 31 stycznia. Podobnie jak w latach ubiegtych, oprécz zwyciezcéw wskazanych przez kapitute konkursu,
najlepsza podlaskg marke wybiorg konsumenci. W poniedziatek (18.01) o szczegétach konkursu poinformowali Artur

Kosicki, Marszatek Wojewé6dztwa Podlaskiego i Magdalena tyznicka-Sanczenko, dyrektor Departamentu Wspoétpracy z
Zagranicg i Promocji w urzedzie marszatkowskim.

Jak podkreslat Artur Kosicki, organizacja konkursu Podlaska Marka jest bardzo istotna,
zwtaszcza teraz, w trudnych czasach pandemii.

- Pomimo obostrzen, w naszym regionie dziato sie bardzo duzo. Mamy sie czym
chwali¢ i chcemy te nasze marki promowac w kraju i za granicg. A ten konkurs jest
znakomitg okazjg do pokazania tego, co w naszym regionie najlepsze. Tego typu
wsparcie jest potrzebne caty czas, ale w obecnych, trudnych czasach jest wrecz
konieczne — mowit marszatek.

Nawigzat tez do poprzedniej edycji Podlaskiej Marki, ktorej organizacja, w zwigzku z
panujgcymi obostrzeniami, byt nie lada wyzwaniem, a gala finatowa odbyta sie w
formule online. Transmisje z wydarzenia obejrzato ponad 13 tys. internautow,
ogromnym zainteresowaniem cieszyt sie tez reportaz z gali.

- To pokazuje, ze mimo trudnosci odnieslismy sukces. Nie stracilismy widzow, nie
stracilismy zainteresowania ani wsrod mieszkancow, ani wsrod przedsiebiorcow —
dodat.

Marszatek zaznaczyt, ze w tym roku forma finatu konkursu nie jest jeszcze ustalona.

- Mozliwe, Zze wydarzenie bedziemy musieli zorganizowac w sposob hybrydowy,
choc nie ukrywamy, Zze bardzo tesknimy za bezposrednim kontaktem z naszymi
laureatami, nominowanymi, z naszymi gosc¢mi. Czas pokaze, czy uda sie to
zorganizowac przy udziale publicznosci, tak jak w poprzednich latach — mowit —
Tymczasem zachecam do zgtaszania kandydatur.

Dziewie¢ kategorii dla najlepszych podlaskich marek



Jak informowata dyrektor Magdalena tyznicka-Sanczenko, w konkursie mogag wzig¢
udziat produkty pochodzace z terenu wojewddztwa podlaskiego, ktére majg znaczacy
wptyw na pozytywny wizerunek regionu.

Faworytdw mozna zgtasza¢ w kategoriach: Produkt spozywczy, Produkt uzytkowy,
Inwestycja, Odkrycie, Wydarzenie, Kultura, Spoteczenstwo, Biznes i Projekt 4.0.

Warto przypomniec, ze kategorie Biznes i Projekt 4.0 zostaty wprowadzone do
konkursu w ubiegtym roku. W kategorii Biznes o laur moga ubiegac sie firmy, ktére
oprécz osiggnie¢ w swojej branzy, w podejmowanych dziataniach i inicjatywach
gospodarczych kierujg sie ideg spotecznej odpowiedzialnosci. To takze okazja do
uhonorowania przedsiebiorstw stosujgcych zasade dostepnosci oraz inicjujgcych
programy edukacyjne skierowane do absolwentéw.

Natomiast kategoria Projekt 4.0 skierowana jest do tych firm, ktére efektywnie realizujg
zatozenia Przemystu 4.0, tj. integrujg ludzi oraz sterowane cyfrowo maszyny z
Internetem i technologiami informacyjnymi.

- Zgtoszenie do konkursu jest bardzo proste. Wystarczy wejsc¢ na strone
www.podlaskamarka.pl i wypetnic odpowiedni formularz — informowata dyrektor
tyZnicka-Sanczenko.

W konkursie nie moga uczestniczy¢ laureaci poprzednich edycji.

Kandydatury przyjmowane sg do konca stycznia. Natomiast do 15 lutego zostang
potwierdzone zgtoszenia. W marcu bedzie ogtoszona lista nominowanych. Wyboér
laureatow zaplanowano na kwiecien. Tradycyjnie, poznamy ich podczas gali finatowe;.

Podlaska Marka Konsumentow

Jak co roku najlepszy produkt w gtosowaniu internetowym wskazg konsumenci. Gtosy
bedzie mozna oddawac przez dwa tygodnie od ogtoszenia listy nominowanych
(planowany termin to marzec 2021r.). Produktowi z najwiekszg liczbg gtoséw zostanie
przyznana nagroda gtéwna. W ubiegtym roku tytut Podlaskiej Marki Konsumentéw
otrzymata Ksiegarnia internetowa Tania Ksigzka. Zdobyta ponad 3,5 tys. gtosow.

Nagrody otrzymajg tez gtosujacy w plebiscycie.

Ambasadorzy Podlaskiego

Podobnie jak w latach ubiegtych gali finatowej towarzyszy wybér Honorowego
Ambasadora Wojewddztwa Podlaskiego. Tytut mogg otrzymac organizacie i
przedstawiciele ro6znych sfer zycia spotecznego: polityki, sportu, kultury i sztuki,
edukaciji, nauki, dziatalnosci spotecznej i charytatywnej. W minionej edycji Honorowym
Ambasadorem Wojewodztwa Podlaskiego zostata Jagiellonia Biatystok.

Poznamy rowniez Ambasadora Podlaskiej Gospodarki. To wyrdznienie, ktére zarzad



wojewoédztwa przyznaje branzom o szczegélnym znaczeniu dla promocji i rozwoju
naszego regionu. W ubiegtym roku tytut Ambasadora Podlaskiej Gospodarki otrzymata
podlaska branza medyczna.

Podlaska Marka to jeden z najstarszych i najbardziej cenionych plebiscytow
odbywajgcych sie na terenie regionu, organizowany od 2004 r. przez Marszatka
Wojewddztwa Podlaskiego. W ciggu ostatnich kilkunastu lat w konkursie rywalizowato
1150 produktéw, ktore do dzisiaj, dzieki obecno$ci na rynku i swojej doskonatej jakosci,
przyczyniajg sie do promocji Podlaskiego w kraju i poza granicami Polski. Konsumenci
oddali ponad 180 tys. gtoséw.

Konkurs jest znakomitg reklamg dla lokalnych marek. Laureaci otrzymujg tez prawo do
korzystania z oficjalnego znaku konkursu.
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